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Om undersøkelsen

• Medietilsynet har kjøpt reklamestatistikk fra 

Nielsen Media Research hvor 

pengespillreklame sendt av de viktigste 

fjernsynskanaler som er tilgjengelig for norske 

seere er registrert. 

• Statistikken omfatter norske fjernsynskanaler 

og utenlandske fjernsynskanaler som er rettet 

mot Norge, altså under et annet lands 

jurisdiksjon. 

• Hovedfunnene er at det totale markedet for 

pengespillreklame har falt fra forrige måling og 

at de utenlandske spillselskapenes andel av 

markedet blir mindre.



Nedgang i utenlandsk pengespillreklame rettet mot norske seere
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Årlig utvikling av pengespillreklame uten markedsføringstillatelse i Norge

Datagrunnlag fra Nielsen Media Research. Alle beløp er bruttotall og er utarbeidet fra gjeldende prisliste og seertall. De reelle beløpene (nettotallene) er trolig betydelig lavere. 



Andelen utenlandsk pengespillreklame faller, mens andelen 

norsk pengespillreklame øker
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Årlig utvikling av pengespillreklame med og uten markedsføringstillatelse

Utenlandsk spillreklame Norsk spillreklame

Datagrunnlag fra Nielsen Media Research. Alle beløp er bruttotall og er utarbeidet fra gjeldende prisliste og seertall. De reelle beløpene (nettotallene) er trolig betydelig lavere. 



Her plasserer norske pengespillselskaper reklamekronene

Norske tv-kanaler 78 %

Britiske tv-kanaler 22 %

Andel bruttoreklamekroner fordelt etter tv-kanalenes senderland

Diagrammet viser andel bruttoreklamekroner fra norske spillselskap fordelt etter jurisdiksjon på fjernsynskanalene som sender reklamen.

Datagrunnlag fra Nielsen Media Research. Alle beløp er bruttotall og er utarbeidet fra gjeldende prisliste og seertall. De reelle beløpene (nettotallene) er trolig betydelig lavere. 



Her plasserer utenlandske pengespillselskaper reklamekronene

Nederlandske tv-kanaler
0,2 %

Britiske tv-kanaler 99,8 
%

Andel bruttoreklamekroner fordelt etter tv-kanalenes senderland

Datagrunnlag fra Nielsen Media Research. Alle beløp er bruttotall og er utarbeidet fra gjeldende prisliste og seertall. De reelle beløpene (nettotallene) er trolig betydelig lavere. 

Diagrammet viser andel bruttoreklamekroner fra utenlandsk spillselskap fordelt etter jurisdiksjon på fjernsynskanalene som sender reklamen.



Inntekter fra pengespill faller, men annen annonsering 

kompenserer for fallet
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• Andelen av de utenlandske kanalenes 

inntekter som kommer fra 

pengespillreklame falt for første gang

• Likevel har ikke de utenlandske kanalene 

en vesentlig reduksjon i totale 

reklameinntekter (12.320 millioner 

bruttokroner i denne perioden mot 12.464 

millioner bruttokroner i forrige periode).

• Inntektene fra annen annonsering 

kompenserer dermed for frafallet av 

inntektene fra pengespill.

Datagrunnlag fra Nielsen Media Research. Alle beløp er bruttotall og er utarbeidet fra gjeldende prisliste og seertall. De reelle beløpene (nettotallene) er trolig betydelig lavere. 


